Perales

PORTFOLIO CAM




Or &~ GO N —

Nntroduccion
SENVICIos

Caso Meta ads
Caso Google ads
nforme



Holal Soy Andrea Perdles fundadora de la Agencia Perales. Soy licenciada en publicidad especializada en
Marketing Digital v actualmente formada en diseno UX/ULL Amplia experiencia en SOCIAL MEDIA para diferentes
sectores como: medicing, Instituciones educativas v religiosas, bebidas energeticas, Inmoblliario, arquitectura y
canales e-Commerce para la venta de relojes/accesoros ([experencia en plataformas Shopiy); trabajando en la
generacion de contenidos, estrategias, activacion de campanas en Facebook y Google ADS, analisis vy reportes.
Tambien he generado campanas de malling a traves de plataformas como Mallchimp, Hulbspot v sendinblue

(Brevo).



/ Que hacemos’



Consultorias de marca.

Diseno v desarrolo de identidad visual de marcea.

Creacion de estrategias y manejo de tacticas digitales, SEO.

Asesoramiento en inversion en medios digitales (Google Ads, Facebook Ads, Twitter Ads, etc. -SEM-)
implementacion de campanas publicitarias (META ADS v GOOGLE ADS).

Consultoria de Experiencia de Usuario.

Diseno UX/UL desarrollo e implementacion de sitios web, aplicaciones vy plataformas digitales, eCommerce, Apps para
dispositivos moviles, Inbound Marketing.

Desarrollo, estrategia de contenidos en RRSS.






Campanas ads

A continuacion se muestra el proceso de diseno de una campana estrategica previa a la informacion

Caso: Inmobiliaria Nobleza proyecto Punto Arg.

Obj etivos de venta: Cinco <6> apartamemtog OOI MES (La responsablidad de venta corresponde a la agencia inmobiiaria, no a la agencia ni al responsable de camparna)

Objetivos de la campana: Obtener la mayor cantidad posible de clientes solventes gque busouen comprar
apartamentos en los proximos 3 meses.

Estrategia de marketing: Arriendo con opcion a compra, pagos flexitles, descuentos.

Plataforma: \Vleta Ads.

Puntos Claves:

Buyer person,
Targeting
—resupuesto.
ANUNCIOS
nforme.
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Buyer Person

1 | Buyer person. Se basa en investigaciones y datos sobre clientes existentes y potenciales v pinta una imagen vivida de
guien es el cliente, gue hace, cuales son sus motivaciones v cuales son sus objetivos del proyecto Punto Arg.

Se define un cliente ideal para acercarse al publico objetivo del proyecto Punto ARQ.

Ricardo Pizarro

ADOgado

‘Necesita un pegueno apartamento
donde vive su hijo universitario.”

Rodrigo Zapallar

CEQO.

'‘Necesita un departamento de
nversion vy arrendamiento.”

Ciudad: Santiago de Chile Ciudad: Santiago de Chile
Edad: 45 anos. Edad: 37 anos.

Estado Civil: Casado. Estado Civil: Soltero.
Intereses: Pasear con su familia, leer libros relacionados
a su carrera, viajar, ver documentales en Netflix.

Intereses: Viajar a Europa, ver futbol con sus amigos,
asados, autos antiguos y estudiar economia.




Targeting

2 | Targeting: Las listas de clientes son una audiencia gue ya ha mostrado interés en su negocio o producto. Pero la
fuente Nno proviene del compromiso de Facebook o Meta Pixel, Se utiizo la lista de compradores del proyecto Punto
Arg.

I [OCAMPANAPUNTO ARD-JUNIO 2023 > B PUBLICO SIMILAR A LOS COMPRADORES PUNTO ARQ  * [ 4 Anuncios @ Activa .-

/7 Editar & Revisar

Los permanentes cambios que estan teniendo
lugar en el ecosisterna de anuncias pueden afectar
al rendimiento o los informes.

& Publico
Defime guien quieres gue vea tus anunclios, Mas informacion

Crear nuevo publico Uzar pdblico guardado - Impacteen el rendimiento y los informes "

PUBLICO SIMILAR A LOS COMPRADORES PUNTO ARQ
® Eltamaiio del piblico puede afectar la

Publico personalizado: distribucidn del presupuesto
Pablico similar (CL, 3%) - COMPRADORES PUNTO ARQ.csv Los publicos tienen tamahos muy distintos. Los
conjuntos de anuncios con los pablicos mas

Lugar: grandes probablemente recibirdn la mayor parte
Chile del presupussto.
Edadk Mas infermacien
1B - 65+

o : Definicion del publico
Publico personalizado Advantage: P
Desactivado Tu piblico esta definido.

Editar S

Especifico amplio
& Ubicaciones Mds informacidn Tamafio de pablico estimada. 375.500 - 441,700

,-,.I Las estimaciones pusden variar considerablemente
con o tiempo de acuerdo con las selecciones de
segmeniacion y los dates disponibles

@ Ubicaciones Advantage+ (recomendado) #
Usa las ubicaciones Advantages DaA MaximiZar U PresupLesto v MasTa TS ANUNCos a mas
pefs0nas. El Sis5tema de entréds G Fadehook distribusia & presupsesto 4 tu Sonfunid dé anuncios
en wanas ublcaciones segun los lugares con mas probabllidedes de olitener un mejor rendimiento

Jbicaciones manuales Resultados diarios estimados
Elige manualmente |os lugares donde guieres mostrar tu anungdo. Cuantas més ubicacdones



Presupuesto

3 | Advantage +: Este tipo de presupuesto hace el uso mas sficiente de los gastos para obtener los mejores resultados

generales. Establezca un presupuesto a nivel de campana gue se distribuira automaticamente en tlempo real a los conuntos
de anuncios gue presenten la mayor oportunidad para alcanzar 10s opjetvos comerciales.

CAMPANAS ADS BUDGET
PROJECT CAMPAIGNS BUDGET

COST AVARAGE X LEADS FINISH

‘imagen de ejemplo, valores reales no compartidos, precios expresados en moneda chilena.



Anuncios

4 | Anuncios: Se realizaron cuatro propuestas de anuncios para saber cual era la mejor oferta. Se obtuvieron dos ganadores.
Jn buen anuncio debe tener una buena oferta,

Vista previa W Vista previs W
{§) Feed del celular - (§ Feed del celular -
z Puntadrg = iInmobiliaria .. PuntoArg - Inmobiliania
I MNableza EE :l: F "'Ub’l-'l-ﬂ o }:
iCédmbilate a tu DEPTO EN STGO &n 1 semana? iCambiale a tu DEPTO EN STGO en 1 samanal
EL PUNTO DE PARTIDG PARA TU PROYECTO EL PUNTD DE PARTIDA PARA TU PROYECTO
DE VID&A CON ESPACIOS Co-Waork, Var mids DE VIDA CON ESPACIOS Co-wWark, Ver mas

Oportumidad Irncredsle
Depio. 514

Opartunidad Increible -
ﬂ‘-l"{"lu e e

| LIF 1665

Whora LIF 1665

FORMULARI EN FAGEBOOK FORMULARIO EN FACEBOCIE
AHORA UF 1665 Cotizar AHORA UF 1665 Cotizar
Abate Maling 590 esq. Clawdi Abate Molina 590 asq. Claudi..
Q7 . Q:
Cerrar Gemar

*Anuncios ganadores.



Informe

5 | Informe. Se realiza un resumen o informe de las acciones realizadas, resultados vy recomendaciones. Para esta campana
se lograron los siguientes resultados:

Leads: 135
Costo x Leads: $1.364
Total venta: Cinco clientes redlizaron reservas,

Cc
w4 Activo Conjunio de anuncios Entrega T de @ Resultados Alcance Frecuencia Costo por resultado Presupus
atril
o . PUBLICO SIMILAR A LOS COMPRADORES PUNTO A ® Activa 7 135 15,961 228 $1364 Conelp
& Clientes potencibies en Facebook Por clientes poleEnciales en Facebook
Resultados de 1 conjunto de anuncios @ 7 . 135 15,951 2.28 §1,364
L Presupuesto Imports
Activo Anuncio Entrega de O Resuladosl Alcance Frecuencia Costo por resultado PR todk
| DEPTO 414 ® Activa 7. 120 14987 2.19 §1.286 Con el presupu..
& Clientes potenciales an Facebook ves nofenciales en Eace
DEPTO 518 & Activa F 14 2281 1.42 $1.951 Conel presupu...
& Clientes potenciales an Facebook snies potencisles en Facebnod
" DEPTO 519 ® Activa 7 1 753 1.24 $1.750 Con el presupu..
4 Chiente polencial en Facebook : i s il il
DEPTO 901 ® Activa f - 79 1.25 —  Con el presupu..

4 Cliente pencal en Facebook s ater nolensiales e Careh

Resultados de 4 anuncios © i 135 15,951 2.28 51,364



Google Ads



Campanas ads

A continuacion se muestra el proceso de diseno de una campana estrategica previa a la informacion

Caso: Digotec

Objetivo de ventas: Doce m 2) cllentes OOI MES (La responsablidad de venta corresponde a la agencia inmobiliaria, no a la agencia ni al responsable de camparia)

Objetivo de campanas: L ograr la mayor cantidad posible de clientes compren productos © senvicios en los proximos 3
meses,

Estrategia de marketing: Fuede solicitar asesoramiento gratuito v presupuesto sin NiNgUn compromiso.
Plataforma: Google ads

Puntos claves:

BuUyer person
Jargeting
resupuesto
ANUNCIOS
nforme
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Buyer Person

1 | Buyer person. Se basa en investigaciones y datos sobre clientes existentes y potenciales v pinta una imagen vivida de
guien es el cliente, gue hace, cuales son sus motivaciones vy cuales son sus objetivos de la empresa Digotec.

Se define un cliente ideal para acercarse al publico objetivo de la Empresa Digotec.

Rodrigo Zapallar.

CEO.

‘Necesita que la puerta corredera
de su casa sea mas rapida.”

Sara Caceres

Sales assistant

‘Necesita un sistema de seguridad
v control de acceso en la
empresa.’

Ciudad: Santiago de Chile Ciudad: Santiago de Chile
Edad: 34 anos Edad: 37 anos.

Estado Civil: Soltera. Estado Civil: Soltero.

Intereses: Ver series en Netflix, ir de viajes y fiestas. Intereses: ver futbol con sus amigos, hacer parrilladas y
hacer trekking con su familia.




Targeting

2 | Targeting: Permitimos la segmentacion optimizada v la expansion de la audiencia para legar a los clientes correctos
vy maximizar el rendimiento.

Clics Impresiones
Segmento de audiencia Tipo J- Cuota de clicks indice
Aficionados a |a tecnologia Afin 86,2 % 1.2x
Grandes aficionados a las noticias Afin 80.5% L
Personas que disfrutan yendo de compras Afin 74,8 % 1.2x
Grandes aficionados a las noticias locales Afin 239 % 21x
Wejora del hogar Con intencion de compra 234 % _2,315

Cuando mire los resuttados, recuerde gque la orientacion optimizada le permite legar a usuarios gue de otro modo no
nalrian visto sus anuncios vy obtener conversiones adicionales gue de otro modo No habria.



Presupuesto

3 | Presupuesto de campana: Google Ads calcula el presupuesto diariamente. Sinecesita determinar el presupussto
mensual, multivioue el presupuesto diario por 30,4, que es el promedio de dias en un mes.

CAMPANAS ADS BUDGET

N PROJECT CAMPAIGNS ADS GROUP ADS GOALS BUDGET

“imagen de ejemplo, no se comparten valores reales, los precios estan expresados en moneda chilena.



Anuncios

4 | Anuncios: Se hizo un anuncio para cada conjunto de anuncios para saber cual era la mejor oferta o el senvicio mas
cotizado.

Anuncio - wwaldigotec cl/barreras/vehiculares 1 =560 3290 5602

Barreras FAAC | Control de acceso condominios
Barreras de acceso wehicular, control para Ingresar a las instelackones, Sisterna de bameras para
estacionamientios. Visita sin costo en las comunas de Eantlagn

Patrocinado
© digotec.cl .
www._digotec cl/portones/electricos 2 Contactanos Expertos servicio técnico
Cotizacion Farmil Instakmcidn de molores electnicos
Sistemas portones eléctricos | Portones ISRy BANRECH ERR Y I
: - g Instalamos Torniquetes Instalacion lectores
electricos rapldDS conirol de acceso peatonal Controd de acceso peatonal
: i gy Tatpelas de proximidad y hisela instalacidn en condominio, empresa
Somos EKDEI‘IIJS en venta e instalacion de motores raptd::rs
EHtipDFtﬂl’lﬂZﬂS. Servicio técnico ¥ mantencidn preuentiua
de los equipos del porton.
Anunclo - www.digotec.clicontrolfacceso | +560.3200 5602
Consulta nuestros precios | Acceso tarjetas de proximidad
Contactanos Estos lectores se integran a varias puertas, botones de salldas y sensores. Control de acoeso,

SEslema autom alizado para &l Imgreso de personas.
Expertos servicio técnico

Instalamos Torniguetes Contactanos Expertos servicio técnico
Cotizacion Formal instalacion de molores eléctricos

Instalacion lectores instalacion y Mantencién Batientes y corredera
Instalamos Tormniquetes Instalacion lectores

{. Llamar al +569 3290 5602 control de acceso peatonal Conlrol de acceso peatonal

Tarjetas de proximidad y huella instalacion en condominio, empresa




Informe

5 | Informe. Se realiza un resumen o informe de las acciones redlizadas, resultados y recomendaciones.

DESTAQUES DEL MES

* Todas las metas cumplidas

= Aumento de X% en la generacion de Leads comparado al mes

pasado

* Aumento de 2% en la generacion de oportunidades

= Reduccion de Y% en el costo de adquisicion de clientes

ALCANCE

SEGUEDORES EN FACEBDOK 100U000
SEGLEDOHES EN TWITTER 100
SEGLMDCRES RED SOC1AL X 1.000

= 5%

= 100%

EVOLUCION
! f—f‘// Il

Fard Man!  Aled WY dey il - Bl Dl R e

s HnE s Ed NS S BNS Mol e NS Bok Em

— g mAariE = Losy

ANUNCIOS EN FACEBOOK ADS

* Disminuimos en 20% el costo por Lead
+ Invertimos SXX y generamos SYY de ingresos ROl de 22

Vista previa de una plantila de informe.

EMBUDO DE VENTAS

WEHTANTES 10,000

-
LEADS 1000 1% - s
OPOATUNIDADES 100 i
VENTAS 0 100% 1o

ANUNCIOS EN FACEBOOK ADS

hateriad ¥ 10000 5004 50 S XK
Oiferta ¥ 5000 000 &0 S 30



(sracias

Cuentame tus objetivos vy empecemos a trabajar por slos.

Perales é?



